Vins

Clos, Domaines & Chateaux: Ull Iabel ell
quéte de reconnaissance

Question charme et patrimoine historique, les chateaux des vignes vaudoises n‘ont rien a envier a ceux
de la Gironde. Il en va autrement dans le commerce du vin: un chateau sur une étiquette vaudoise
n‘éveille pas grand chose chez le consommateur. «Clos, Domaines & Chéteaux» s'emploie a y remédier.

Des domaines somptucux, des cha-
teaux historiques entourés de
vignes, des clos au charme mysteé-
rieux: ce genre de paysage n'est
pas réservé au bordelais, il suffit de
se balader dans les vignes de la
Cote, du Chablais ou de Lavaux
pour s’en convaincre. Alors, pour-
quoi ne pas en faire un atout pro-
motionnel?

Une charte exigeante quant
aux travaux en vigne et en cave

Partant de cette idée, les proprié-
taires de quelques-uns des plus
beaux domaines viticoles du can-
ton de Vaud - au premier plan des-
quels Ia maison Schenk SA a Rolle -
ont formé début 2004 une associa-
tion. But: valoriser ce patrimoine,
en protéger la réputation grice a
une charte exigeante quant aux tra-

_ vaux en vigne et en cave, labelliser
ainsi les vins produits - et en boos-
ter la commercialisation.

Aujourd’hui, I'association Clos,
Domaines & Chateaux (CD&C en
abrégé) regroupe 175 ha, 1,75 mil-
lion de bouteilles, 60 crus et 19 ap-
pellations. Mais en tant que label,
deux ans aprés sa création, elle
cherche encore a trouver la recon-
naissance des consommateurs. «<En
2004, nous avons axé notre promo-
tion vers la presse, explique Armand
Dufour, président sortant de I'asso-
ciation (directeur de Schenk depuis
2005,André Fuchs reprend le flam-
beau de CD&C). En 2005, on s’est
tourné vers le grand public, et en
2006, on continue.»

D’ou la journée de dégustation
des grands crus organisée samedi
10 juin au Chateau de Chatagne-
réaz, d’ou aussi les sets de table,
wdrop-stops» et autres calendriers
prévus pour émarger au budget pro-
mo de 'association.

Responsable de la commission
marketing de Clos, Domaines & Cha-
teaux, Anouk Danthe confirme et

Le Chateau de Chatagneréaz a Mont-sur-Rolle, propriété de la maison
Schenk SA, un des plus beaux fleurons de Clos, Domaines & Chateaux.

précise les propos d’Armand Du-
four: «Idéalement, nous souhaitions
commencer cette année a cibler les
restaurateurs. Mais c’est inutile tant
que 'on n'a pas la reconnaissance
du public.» Lopération est donc re-
poussée a 2007. Quel genre d’éta-
blissement sera-t-il visé? Anouk
Danthe sourit: «Dans un premier
temps, ceux qui proposent déja des

vins CD&C, mais sans le savoir! Cer-
tains proposent depuis longtemps
du Chateau de Chitagneréaz, du
Chateau d’Allaman, etc., mais igno-
rent que la collerette grenat mar-
quée CD&C est une plus-value.
Notre premiere tache sera déja de
leur en faire prendre conscience.»
www.c-d-c.ch
blaise.guignard@gastronews.ch

En juin 2005, le site web spécialisé
RomanDuVin.ch  lancait un
concours littéraire original: écrire
une courte légende a propos d'un
cépage parmi dix especes propo-
sées - cornalin, arvine, freiburger,
pinot meunier, garanoir, malbec, al-

: RomanDuVin.ch
ende des Cépage:

@lant Rpbert
Garanoir
Derfot
Pirien
Malbec
Alveser

Comalin

Freiburger

Fictions ampélographiques en grappe

Alire _

tesse, plant robert, paien et merlot.
Six mois plus tard, 70 textes écrits
par des auteurs de six pays diffé-
rents réinventaient ainsi les ori-
gines de ces fleurons de la culture
viticole suisse. Les dix meilleurs
textes ont €té rassemblés dans un
livre publi€¢ a compte d’auteur et
diffusé en librairie (et chez cer-
tains commerces de vins).

Si le vin aime faire parler de lui,
pourquoi se cantonner aux fiches
de dégustation? Le livre de Ro-
manDuvin.ch prouve que cé-
pages et fiction font un assembla-
ge parfois surprenant, parfois clas-
sique, mais toujours harmonieux.
La Légende des Cépages,

Editions A la Carte, 93 p., Fr. 25—

Enbref

Un trophée pour ;

le patriarche Matasci

Le 22 mai, a Tenero (TD), Peppi-
no Matasci recevait de la revue
tessinoise «Gastronomie & Tou-
risme» le Décanter Cartier Tro-
phy. Le «Décanter», créé en
1987, récompense la personna-
lité ayant le mieux contribué a
promouvoir I'image qualitative
des produits vitivinicoles. Avec
ses 50 ans a la téte d'une maison
devenue la plus importante
productrice de Merlot du So-
praceneri, nul n’en est le plus
digne que le patriarche des «Ma-
tasci».

Peppino Matasci fétait en outre
ce jour-la son 82° anniversaire!

Californie-France:

2 a0, trente ans plus tard
Il y a 30 ans, un journaliste amé-
ricain organisait une dégusta-
tion a I'aveugle des meilleurs
bordeaux et des meilleurs cali-
forniens. Surprise, la meilleure
note (en rouge et en blanc) al-
lait a2 ces derniers! Le mois der-
nier, le méme journaliste, Ste-
ven Spurrier, 4 organisé a nou-
veau le match, simultanément a
Londres et a Napa Valley, mais
avec les mémes crus agés de 30
ans en moyenne. Resurprise: a
nouveau, les cabernets sauvi-
gnons US I'ont emporté devant
les Haut-Brion 1970, Montrose
1970 et autres Leoville Las
Cases 71. Mais que reste-t-il a
Bordeaux?

Non seulement ils sont bons, mais
ils vieillissent aussi trés bien...

Freite Arvine




